
UMA ORGANIZAÇÃO DE 
ARTICULAÇÃO CULTURAL QUE 
CONECTA A POTÊNCIA BRASILEIRA 
A PESSOAS, INSTITUIÇÕES E 
OPORTUNIDADES NO MUNDO.



Em seu primeiro ciclo de atividades, o 
BPOM construiu bases para projetar o 
Brasil: levou sua agenda ao ambiente de 
inovação e empreendedorismo; 
investigou mercados estratégicos; criou 
relações internacionais e abriu espaços 
para a circulação de ideias. Assim, formou 
uma rede de conhecimento real, conexões 
e visibilidade capaz de sustentar projetos de 
maior alcance.





Reputação 
que vira receita.  
Cultura 
que vira comércio.  
Imagem 
que vira valor.

Joseph Nye chamou de 
poder suave a capacidade 
de influenciar pela atração. 
Quando um país desperta 
desejo, seus produtos, suas 
marcas e seus destinos 
ganham valor.



Diagnóstico: 
o gap brasileiro

11º CULTURA E PATRIMÔNIO 
Melhor posição do Brasil em qualquer 
pilar do índice

77º GOVERNANÇA / 
POLÍTICA DE MARCA-PAÍS 
Maior gap entre os pilares avaliados

29º GLOBAL SOFT POWER INDEX

O GAP: simpatia não vira 
confiança automaticamente 

CULTURA E PATRIMÔNIO — posição de destaque

O Brasil vence no que encanta — cultura, esporte, 
diversão — mas perde no que sustenta confiança de 
longo prazo. Não é falta de ativo, é falta de conversão.

Essa é a pergunta que o próximo quadro ajuda a 
responder: por que uma realidade tão grande tem tão 
pouca narrativa? E o que fazer a respeito, com os países 
que vêm a seguir.


GOVERNANÇA — posição fraca

Causa: não há, no Estado nem na sociedade civil, política 
perene de valorização do soft power brasileiro — só 
iniciativas pontuais.

Fonte: Brand Finance Global Soft Power Index 2026, via bpom.com.br

🥇 Esportes 
🥇 Diversão1º LIDERANÇAS



Cultura que convida à participação 

A Hallyu articula conteúdo, turismo, 
patrimônio, idioma e presença 
internacional. Nos palácios de Seul, o 
hanbok transforma a visita em ritual e 
o público não apenas vê a cultura, ele 
a vive e compartilha.

Cultura que organiza cadeia de valor 

O Cool Japan conecta conteúdo, 
gastronomia, design, turismo e 
exportação. A cultura deixa de ser uma 
vitrine isolada e passa a movimentar 
uma economia criativa integrada.

Patrimônio que ativa território 

Os Paradores convertem castelos, 
mosteiros e paisagens em uma rede 
pública de hospitalidade. O patrimônio 
é preservado ao mesmo tempo em que 
gera experiência, renda local e 
imagem-país.

A ideia não é reproduzir modelos estrangeiros, mas construir mecanismos 
brasileiros para que nossos ativos culturais se tornem experiências desejadas, 
negócios sustentáveis, gerem reputação internacional e desenvolvimento nos 
territórios.



O BRAZIL QUE O 
MUNDO CONHECE 
É MUITO MENOR 
QUE O BRASIL 
QUE EXISTE.



AÇAÍ, CAFÉ, CACHAÇA. 

AGRO E BIOECONOMIA. 

ALGODÃO. 

BEM ESTAR (WELLNESS). 

DIVERSÃO. ESPORTES (PARA 
ALÉM DO FUTEBOL). 

SABORES E GASTRONOMIA. 

MODA E BELEZA. 

MÚSICA E ARTES 
PERFORMÁTICAS. 

AUDIOVISUAL E NARRATIVAS. 

LITERATURA E PENSAMENTO. 

DESIGN E ARTESANATO. 

FESTAS, RITOS E 
CELEBRAÇÕES. 

PAISAGENS E TURISMO. 

CIÊNCIA, SAÚDE E PESQUISA. 

TECNOLOGIA, FINTECHS E 
CULTURA DIGITAL. 

ENGENHARIA AERONÁUTICA. 

SUSTENTABILIDADE, CLIMA E 
REGENERAÇÃO.

Um portfólio vivo de 
territórios e ativos capazes 
de carregar origem, 
conhecimento, valor 
cultural e valor agregado.



Uma jornada começa com um ativo que 
representa um território cultural.


A partir desse ponto de entrada, ela 
percorre outros territórios e incorpora 
novos ativos, criando uma narrativa 
conectada que pode se transformar em 
projeto.

JORNADAS CACHAÇA
ativo de entrada

CULTURA DE BAR
encontros • música • 

histórias

FAZENDAS, 
ALAMBIQUES 

origem • viagem • turismo

AGRICULTURA, 
TECNOLOGIA  

pesquisa • inovação • 
futuro

PROJETO 
CULTURAL  

desenhado com os 
parceiros da jornada



Uma jornada começa com um ativo que 
representa um território cultural.


A partir desse ponto de entrada, ela 
percorre outros territórios e incorpora 
novos ativos, criando uma narrativa 
conectada que pode se transformar em 
projeto.

JORNADAS CACHAÇA 51
ativo de entrada

CULTURA DE BAR
encontros • música • 

histórias

FAZENDAS, 
ALAMBIQUES 

origem • viagem • turismo

AGRICULTURA, 
TECNOLOGIA  

pesquisa • inovação • 
futuro

PROJETO 
CULTURAL  

desenhado com os 
parceiros da jornada

PRODUTO/MARCA

EXPERIÊNCIAS/SERVIÇOS

TERRITÓRIO/

HOSPITALIDADE

NARRATIVA ESTRUTURAL

NARRATIVA CULTURAL/SOCIAL



FALE CONOSCO PARA: 

 


ATIVAÇÕES


CONSULTORIAS


PALESTRAS E APRESENTAÇÕES


PARCERIAS ESTRATÉGICAS


 ESTUDOS E PESQUISAS


PRODUÇÃO DE CONTEÚDO



